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MANAGEMENT
COMMUNICATION

Objectifs de la filiére

la filiere Management Communication a pour objectif de permettre & |'étudiant d'acquérir des
compétences en matiére de techniques publicitaires et audiovisuelles tout en étant capable d'élaborer
et de piloter les stratégies marketing et communication de l'entreprise.

Cette formation se base sur des fondements théoriques en management, des techniques pratiques en
communication et des méthodes de créativité publicitaire.

Programme de formation de la 1€ a la 5¢ année et contenu des unités de valeurs

La formation se déroule sur 10 semestres (2 semestres par an) et s’articule autour des modules suivants :

Module Communication et Culture, Module Marketing et Gestion, Module Expression Communication et
Langue, Module Pédagogie Active et Professionnalisation

Ces modules sont agencés de la 1°® & la 5°™ année suivant des objectifs pédagogiques précis.

Chaque module a un objectif pédagogique particulier permettant de développer des aptitudes
professionnelles de I'étudiant et sa capacité & mener des actions de recherche appliquée tout en
favorisant I'épanouissement de la personnalité de I'apprenant.

Méthodes pédagogiques et déroulement des études
* les enseignements se déroulent sous forme de cours magistraux et de travaux dirigés ou travaux pratiques.

* Les enseignements s'appuient sur les méthodes pédagogiques interactives afin d'impliquer I'étudiant
dans 'acte d’apprentissage.

« Les enseignements, les travaux pédagogiques et les évaluations sont définis annuellement par le comité
de pilotage pédagogique et représentés dans un planning annuel remis en début de chaque année
universitaire aux étudiants et aux professeurs.

Dipléme
A lissue de la 5°™ année, I'étudiant obtient le Dipléme Supérieur d’Etudes Spécialisées de I'ESG en
Management et Communication avec une possibilité d’'une double diplédmation avec les Institutions
Partenaires.

Débouchés

Ce parcours forme aux métiers du marketing et de la communication en entreprise, des médias et
agences conseils en communication. La formation recue permet d'occuper les emplois suivants :

Chef de publicité, Concepteur rédacteur, Chargé d'étude, Chef de projet, Directeur de clientéle,
Responsable communication, Chef de produit, Média planneur, Responsable relations publiques.

Ces postes peuvent évoluer ensuite vers des Directions d'agence de publicité ou des Directions de
services de communication dans une enfreprise.

infoesg@esg.ma wuwul.esg.ma




MANAGEMENT €T COMMUNICATION

Module 1 Module 2 Module 3 Module 4

@ iec annee

Communic ation & C ulture Mark eting & Gestion Expression Pédagogieac tive

« Histoire économique et sociale « Marketing bndamertal communic ation langues & Prof essionnalisa tion
« Introductiona la sociologie « Economie Gnérale + Arabe & Gvilisation Arabo Musulmane + Séminaike vie en goupe
+ Métiers de la ommuniation + Informatique + Anglais « Encadrement activités

« Initigtiona la création publicitaie « Etat du monde et emironnemert * Espagnol para-uniwersitaies

économique ndional
+ Organisaion dentreprise

+ Techniques dexpression et de ommuni@tion
* Revue de pesse

etinfographie
+Techniques audigisuelles

® 2camee MANAGEMENT ET COMMUNICATION

Module 1 Module 2 Module 3 Module 4
Communic ation Publicitaire Mark eting & Gestion Expression Pédagogie ac tive
+ Sémiologie de fimage fise « Psycho-sociologie communic ation langues & Prof essionnalisa tion
+ Conception Ealisation et comportement du consommateur « Arabe ommerial + Séminaite vie en goupe
+Techniques de sénario « Etudes qualitaives + Anglais « Encadrement activités
* Infographie » Statistiques etétudes quartitatives + Espagnol para-uniersitaies
+ Grands courants de la penge * Marketing appofondi + Techniques dexpression

contemporaine * Principes bndamertaux de gestion et de ommuniation

+ Conférence de méthode et evue de pesse

@ 3¢ annce MANAGEMENT €ET COMMUNICATION

Module 1 Module 2 Module 3 Module 4

Communic ation Publicitaire Mark eting & Gestion Expression Pédagogieac tive

« Gestion de la poduction audiwisuelle + Stratégies marleting communic ation langues & Prof essionnalisa. tion
+ Analyse et syrthése filmique * Managemert général + Anglais + Séminaire vie en goupe
« Stratégies de ommuniation * Marketing diect + Espagnol « Encadrement activités

* Médiamétrie
+ Sémiologie de limage aninée
+ Média et Sratégie Média

+Théorie de finformation et de la ommuniation

* Marketing de la distibution
+ PGE Stratégie d'entreprise
+ Aspects légaux des affaies

+ Culture générale et ompréhension
de l'actuali#
+ Conception Edaction en langue aabe

para-uniwersitaies

@® 4c annce MANAGEMENT €T COMMUNICATION

Module 1 Module 2 Module 3 Module 4

Communic ation &C ulture Mark eting & Gestion Expression Pédagogie ac tive

« Laboratoire de rcherche « Gestion de la mague communic ation langues & Prof essionnalisa tion
« Communiation institutionnelle pvée & publique + Managemert stratégique + Anglais * Séminaie vie en goupe
» Communiation interne + Négociation / \entes + Espagnol « Encadrement activités

+ Sémiologie de limage aninge
+ Production audiwisuelle

* Marketing industrel
» Managemert de piojets

para-uniwersitaies

+ Communi@tion événemertielle et hors media

+ GéopolitiqueTendances Economiques Mondiales
enjeux statégiques défis et nouelles Balités

+ Droit de la ommuni@tion & cultue juridique

& création dentreprise
» Marketing de la distibution
« Eléments de fisalité

® 5cannce MANAGEMENT €T COMMUNICATION

Module 1 Module 2 Module 3 Module 4

Communic ation & ulture Mark eting & Gestion Expression Pédagogie ac tive

« Ethique et Aalyse critique du pfénomene publicitaie « Marketing des sewices & CRM communic ation langues & Prof essionnalisa tion
+ Relations Publiques «E.marleting + Démarche QDS + Séminaire vie en goupe

« Communition Qorporate * Marketing Jécialis +Veille et intelligen@ économique s Encadrement activités

+ Stratégie de ommuni@tion des firmes iternationales (mode tourisme, activits cultuelles * Anglais para-uniwrsitaies

« Stratégie de @mmuni@tion et planning statégique & artistiques) + Espagnol + Mémoire de fin détudes

« Communia@tion et irterculturalité
« Fonction chef de publicé

« Techniques audio visuelles

* GRH

» Merchandisinggrande distibution
+ Fonction chef de poduit
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